MARCO CONCEPTUAL PARA LA COBERTURA DE LA CAMPANA FLECTORAL
“Sin medios pidblicos no hay democracia”

Acuerdo entre los y las trabajadores y la direccién de TV Ciudad de cara a
las elecciones 2024/2025.

1) Marco conceptual para la cobertura de la campaiia electoral
Recordar que el periodismo es un servicio piblico

» TV Ciudad es un servicio publico de pertenencia montevideana, con incidencia en el
area metropolitana y en contacto con los diferentes servicios de television para
abonados de todo el pais mediante {a red de cableoperadores, los operadores
satelitales o por los servicios de streaming nacionales

* Destacando que el periodismo es un servicio pablico, TV Ciudad respetard y
promovera el pluralismo politico, social y cultural y, al mismo tiempo, estimulara la
capacidad critica de la audiencia.

o Las diferentes ideas y posturas expresadas en el debate pliblico deberan verse
reflejadas en los espacios periodisticos de TV Ciudad, con excepcion de aquellas
vayan en confra del respeto a los derechos humanos, hagan apologia de delitos o se
apoyen en discursos de odio. Tal como sefiala el articulo 526 del TOFUP
(https:/iwww.gub.uy/oficina-nacional-servicio-civillcomunicacion/publicaciones/texto-
ofdenado-normas-sobre-funcionarios-publicos ) la cobertura de TV Ciudad no
alimentara ninguna polarizacion que dafie la convivencia demacrética.

 En tanto medio publico y en el marco de un proceso electoral, TV Ciudad buscara
hacer protagonista a la ciudadania, ademas de a las y los politicos.

= Se evitara toda discriminacion y estigmatizacion, tanto de ciudadanos y ciudadanas
como de candidatas y candidatos, lo que incluira cuidar el uso de narrativas orientadas
a ridiculizar posturas politicas.

 Se desarrollara una actividad informativa y narrativa sin sesgo, que abarque a las
diferentes expresiones politico-partidarias.

= TV Ciudad sera un diferencial en la agenda informativa, contando con una pulsion
investigativa en lo territorial, procurando incluir las diferentes realidades barriales de
Montevideo.

2) Instrumentacion de la cobertura de la campafia electoral

En aras de hacer una cobertura justa y equitativa



La tarea de coberiura de la campafia electoral en TV Ciudad -en tanto medio publico-
se orientara a que fa ciudadania cuente con la mayor y mejor informacion posible, para
ejercer su derecho al voto.

En el marco de la campafia, se promovera la reflexion con fas y los trabajadores
acerca de la importancia de diferenciar claramente los espacios de informacion de los
espacios de opinion.

El criterio editorial de TV Ciudad desde su creacion, se ha basado en la promocion y
defensa de los derechos humanos, la cultura, la memoria, la inclusion y el servicio,
como un medio comprometido con la construccidn de ciudadanias activas,

En los programas de TV Ciudad se incluiran a todos los partidos politicos mas alla de
su peso electoral, tanto en opiniones como en entrevistas. La cobertura también
abarcara a las campafas de los posibles plebiscitos simuitaneos a las elecciones
nhacionales.

En la cobertura especifica de actos y actividades de campaiia, se priotizara lo noticioso
que surja y las propuestas que se realicen, intentando mantener un equilibrio entre los
partidos politicos, teniendo en cuenta la mayor relevancia de aquellos que tienen mas
chance de ganar.

Es importante contar |a historia de la gente, no solo de los politicos. Se incluiran en la
programacion de TV Ciudad a personas vinculadas a organizaciones de la sociedad
civil y a la ciudadania en general, teniendo en cuenta planteos y reclamos de grupos
historicamente vulnerados, como mujeres, personas con discapacidad, personas
mayores, migrantes, colectivo LGBTIQ+, poblacion afrodescendiente, organizaciones
de pueblos originarios y personas privadas de libertad, entre ofras.

TV Ciudad tenderé a emitir al menos dos opiniones discordantes sobre los principales
topicos de debate de la campafia electoral, en condiciones de tiempo similares, a evitar
coberturas monofuente, a tener informacion verificada y ser proactivos en investigar los
hechos. |

Durante las entrevistas se evitara el debate entre periodistas y personas entrevistadas
y se priorizara repreguntar considerandolo una herramienta especifica para esclarecer
informacion en tiempos de campaiia.

Se enfocara la atencién en asuntos trascendentales y se denunciara distractores.
Cuando existan acusaciones entre personas candidatas, se buscara siempre su
publicacion con la réplica de la persona aludida y se verificara la veracidad de los
hechos. En aquellos casos en los que la verificacion demande més tiempo, el abordaje
del asunto podré postergarse hasta que se tengan los elementos necesarios.



= Se otorgara derecho de rectificacion y respuesta, ante la emision de informacién
inexacta y/o agraviante que cause dafio a la dignidad, honra e intimidad de una
persona o un grupo.

»  El material generado por los equipos de camparia de candidaturas, partidos y sectores,
conocido como “tréfico”, podra ser emitido siempre y cuando provenga de actividades
en las que los equipos periodisticos de TV Ciudad no hayan estado presentes y que las
personas a cargo de la direccidn de los informativos, la coordinacion de los mismos o
la produccion de los programas periodisticos lo consideren relevante. Siempre que
este material se emita, debera aclararse su origen.

 Se divulgaran Gnicamente encuestas hechas con fundamento técnico y se informaré
-ademas de los resultados- lo mas relevante de su ficha: fecha,alcance, metodologia,
efc.

= Se incorporaran espacios que desmientan noticias falsas publicadas en redes sociales,
particularmente en aquellos casos en los que su alcance las haya vuelto temas de
campafia, teniendo especial cuidado en no caer en estrategias oportunistas de trolls y
bots.

3) Seguimiento de la cobertura de la campaiia electoral
Rendir cuentas para dar garantias

= Se creara un observatorio permanente constituido por la direccion y las y los
trabajadores de TV Ciudad, con la participacion externa de la academia y/u
organizaciones sociales vinculadas a la temética, que monitoree el cumplimiento de los
acuerdos aqui alcanzados.

* Antes de la puesta en marcha del observatorio, la Direccion de TV Ciudad y las v los
trabajadores deberén acordar la fecha de comienzo del seguimiento y la metodologia
de trabajo sobre los contenidos involucrados. Una vez culminado cada proceso
electoral, el observatorio realizaré un reporte que nos permitira evaluar nuestra

cobertura.
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