
PROGRAMA

Nombre del curso: Comunicación y feminismos: prácticas y
estrategias colectivas y organizacionales

Nombre de él/ la ó los/ las docentes que dictará el curso:
Siboney Moreira Selva; Mercedes Altuna; Noel Sosa González

Objetivos del curso:

Objetivo general:
 Profundizar en los aportes teóricos feministas y sus interpelaciones a

las formas y estrategias comunicacionales desplegadas desde

experiencias colectivas y organizacionales.

Objetivos específicos:

i) Introducir a los debates feministas y sus diálogos con la comunicación.

ii) Problematizar los diálogos entre las formas políticas y las formas

comunicacionales de las organizaciones y otras experiencias colectivas, y los

impactos generados por los debates feministas.

iii) Reflexionar sobre el vínculo entre los feminismos y los medios de

comunicación masivos, comunitarios y populares.

Contenido:

El curso se centra en los diálogos e intersecciones que se tejen entre los

debates feministas y la comunicación, específicamente en los aportes de las

teorizaciones feministas para repensar las formas políticas y las formas



comunicacionales que se despliegan desde experiencias colectivas y

organizacionales. Los temas abordados se vuelven claves para problematizar

los límites y las potencialidades de lo que comunicacionalmente se realiza,

así como abre espacios para la reflexión sobre las tensiones y desafíos

presentes en el diseño de prácticas y estrategias de comunicación en clave

feminista, incluyendo las relaciones entre los feminismos y los medios de

comunicación. Para enriquecer el debate crítico se contará con la presencia y

el aporte de profesionales de la comunicación que cuentan con experiencia

profesional y académica en la materia, en esta edición en particular se

contará con la presencia y los aportes de la Mag. Patricia Pujol. También se

integrarán experiencias colectivas y organizaciones feministas invitadas.

Módulo I
Luchas feministas y comunicación
En este primer módulo partiremos de aquello que las luchas feministas

recientes han impugnado y creado. Nos abocaremos a realizar un breve

recorrido por los principales rasgos de las luchas feministas renovadas,

recuperando una genealogía del movimiento de mujeres y prestando especial

atención a sus prácticas discursivas y comunicacionales. Asimismo,

realizaremos una apertura conceptual a los debates abiertos en términos de

feminismos y comunicación que se profundizarán en los siguientes módulos.

Módulo II
Formas políticas y formas comunicacionales
Desde este módulo procuraremos identificar y problematizar las tensiones y

continuidades presentes entre las formas políticas y organizativas que se dan

diversas experiencias organizacionales y otras experiencias colectivas, y sus

formas comunicacionales. Interesa identificar y reflexionar sobre las prácticas

y estrategias de comunicación desplegadas a partir de diversas experiencias

y las formas en que los debates feministas interpelan dichas propuestas.

Asimismo, se propone reflexionar sobre los desafíos y oportunidades de



pensar y llevar adelante estrategias de comunicación desde una perspectiva

feminista en el marco de organizaciones estructuradas patriarcalmente.

Módulo III
Feminismos y medios de comunicación

En este módulo abordaremos el vínculo entre los feminismos y los medios de

comunicación masivos, comunitarios y populares. Se busca colectivizar las

estrategias que las comunicadoras aplican para sortear el sistema patriarcal

en las instituciones hegemónicas de comunicación y al mismo tiempo

compartir las prácticas de comunicación en los medios alternativos

feministas. Se analizará también el vínculo entre periodistas y movimientos

sociales feministas, las tensiones existentes y los mecanismos de

colaboración.

Metodología:

La propuesta metodológica incluirá la articulación entre: i) clases teóricas; ii)
instancias de debate e intercambios; iii) presencia de profesionales de la

comunicación, experiencias colectivas y organizaciones feministas invitadas.

Las clases teóricas tienen por finalidad introducir y profundizar en los

debates que orientan el curso, a partir de lo cual se promoverán instancias
de diálogo e intercambios colectivos procurando establecer enlaces y

conexiones con las experiencias vitales, profesionales y colectivas de

las/os/es participantes.

Asimismo, se invitará a experiencias colectivas, profesionales y
organizaciones feministas con el fin de conocer cómo se piensan y se

despliegan, desde procesos diversos, prácticas y estrategias de

comunicación en clave feminista.



Evaluación de aprendizajes (obligatoria para que se pueda
certificar como de posgrado)

La estrategia de evaluación incluye la asistencia al 80% de las clases

dictadas. Se utilizarán diversos dispositivos de evaluación con la finalidad de

tener una mirada holística del proceso. En tal sentido la evaluación se

realizará mediante:

i) Entrega de una ficha de lectura y avance del trabajo final individual o grupal

(al finalizar Módulo II - grupos de hasta tres integrantes). Se fomentará la

devolución entre pares.

ii) Realización de un trabajo final individual o grupal: se apuesta al desarrollo

de un trabajo en el que se aborden temáticas vinculadas al curso, apostando

a la reflexión crítica de los temas y/o caso que se definan trabajar. Para el

caso de estudiantes de la MIC el trabajo final será de carácter obligatorio.

iii) Evaluación entre pares y evaluación colectiva: como parte del cierre del

proceso se realizará una instancia final de evaluación colectiva sobre el curso

y una evaluación individual anónima.

Carga horaria: 30 horas

Modalidad de dictado (presencial, virtual sincrónico o
asincrónico, híbrido): Curso presencial

Certificación (certificados de asistencia y/o aprobación)

Certificado de asistencia con el 75% de asistencia. Certificado de aprobación

EP con entrega de una ficha de lectura y su vinculación con algún caso a su

elección. Aprobación para posgrado con realización del trabajo final y entrega



de ficha de lectura.
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