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PROGRAMA
Estrategias de Comunicacion Politica:

campanas y gobiernos digitales

Soc. Federico Irazabal (Uruguay)
Mag. Lucio Guberman (Argentina)
Mag. Anabel Waigandt (Argentina)

La estrategia es el arte de proyectar y dirigir, elemento
imprescindible en la comunicacion actual, donde se acota el
espacio para la improvisacion. La profesionalizacion de la
comunicacion politica nos obliga a contar con un plan, tanto si
trabajamos en campanas electorales, en comunicacion de
gobierno o si debemos gestionar una crisis.

Estrategias de Comunicacién Politica: campafias y gobiernos
digitales es un curso que le da continuidad a los dictados en
2022 y 2023 en Educacion Permanente de la FIC, con un
fuerte énfasis en la comunicacion digital de las campafas
electorales y de los gobiernos nacionales y locales, asi como
también al rol de la investigacion en los mismos.

Cuerpo docente

Lucio Guberman (Argentina) es consultor Politico. Magister
en Ciencias Sociales (UBA). Fue Director del Posgrado en
Comunicacion Politica de la Universidad Nacional de Rosario
y Coordinador Académico del Programa de Gobernabilidad y
Gerencia Politica (Corporacion Andina de Fomento — George
Washington University — UNR).

Federico Irazabal (Uruguay) es sociologo, consultor en
comunicacion politica; especialista en opinidn publica,
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sistemas electorales y planificacién de campafias. Consultor
del programa Partidos Politicos y Democracia en Ameérica
Latina (Konrad Adenauer Stiftung). Participé en procesos
electorales y de capacitacion en Uruguay, México, Chile,
Guatemala, Republica Dominicana, Colombia y Panama.

Anabel Waigandt (Argentina) Es licenciada en
comunicacion social. Especialista en comunicacion politica.
Docente. Dicta cursos en las areas de comunicacion politica y
especificamente en comunicacion gubernamental. Consultora
en comunicacion para empresas y organizaciones publicas.
Actualmente es responsable de la comunicacién de la
Municipalidad de Parana (Entre Rios, Argentina) con mas de
veinte afos de experiencia en la gestidn de la comunicacion
publica en distintos ambitos.

Objetivos del curso

e El curso esta dirigido a estudiantes y egresados de la
Facultad de Informacidén y Comunicacion de la
Universidad de la Republica y de otras carreras con
perfil de sociales y humanidades.

e Comprender el proceso de la comunicacion politica, la
comunicacion de gobierno y las campafas electorales
como parte del proceso politico.

e Brindar herramientas y profesionalizar la gestion en
comunicacion politica en materia de comunicacion de
gobierno y de gestion de campanas electorales.

e Mejorar el desempefio de los funcionarios que
intervienen en el proceso de comunicacion de las
instituciones publicas.
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e Entrenar en el disefo de estrategias de comunicacion
que contribuyan a la legitimacion de las politicas
publicas.

e Brindar herramientas sobre estrategias y gestion de
comunicacion digital, tanto en gobiernos como en
campanas electorales.

e Conscientizar sobre la importancia de la investigacion en
opinion publica a la hora de trabajar en comunicacion de
gobierno y gestionar campanas electorales.

e Otorgar conocimientos sobre opinién publica que
permitan contar con una base soélida a la hora de que se
tenga que tratar con profesionales de esta materia o
tener que adquirir servicios.

Contenidos

e Teorias de la comunicacion politica.

e Estrategias de comunicacion politica.

¢ Metodologias y modelos estratégicos: conceptos.

e Campanas electorales.

e Comunicacion digital.

e Gobierno digital.

e Campanas digitales.

¢ Investigacion.

e Opinidn publica.

¢ Medios de comunicacion y elecciones.

e Persuasion y comunicacion politica.

e Movilizacion y activismo digital.

¢ |Interpretacion de resultados de estudios cualitativos y
cuantitativos.

o Media training digital.

« Storytelling.

¢ Analisis de casos.
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Modulos

Unidad |. Comunicacion politica y estrategias electorales.
Facilitador: Lucio Guberman. Ocho horas.

Unidad Il. Comunicacion politica y gobierno digital.
Facilitadora: Anabel Waigandt. Seis horas.

Unidad Ill. Investigacion y opinion publica. Facilitador:
Federico Irazabal. Seis horas.

Metodologia

Las clases se realizaran a distancia, a través de la plataforma
zoom.

El dictado del curso se realizara dos veces por semana. Las
clases duraran dos horas.

Seran un total de diez sesiones.

Los docentes brindaran un marco tedrico para trabajar
posteriormente en formato taller y llevar a la practica lo
estudiado.

Se propondran analisis de casos y se trabajara en grupos.

Evaluacion de aprendizajes (obligatoria para que se
pueda certificar como de posgrado)

Se propone la realizacién de un trabajo final para evaluar los
conocimientos adquiridos.
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Certificacion

Curso de Estrategias de Comunicacion Politica: campafas y
gobiernos digitales.
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