
PROGRAMA

Nombre del curso:
1. Comunicación para el desarrollo: conceptos y prácticas para

el abordaje territorial.

Nombre de él/ la ó los/ las docentes1 que dictará el curso
Alberto Blanco Llerena
Carolina Echavarría
Diego Pereira
Luciana Almirón
Martin Martínez Puga
Nadia Rodríguez

Objetivos del curso:
● Dar a conocer la Comunicación para el Desarrollo como enfoque

interdisciplinario que procura alcanzar el cambio social, reduciendo las
desigualdades e injusticias sociales desde la comunicación.

● Profundizar en el papel de la comunicación en proyectos de desarrollo, tanto
desde el rol de comunicadores, extensionistas, gestores de proyectos,
directivos de organizaciones de la producción familiar, referentes de las
políticas públicas a nivel local y de la comunidad organizada en el territorio
regional.

● Brindar herramientas desde un abordaje participativo, para mejorar las
intervenciones sociales en comunicación local, territorial y comunitaria.

Contenido:
Comunicación para el desarrollo. Antecedentes, definiciones y perspectivas de la
comunicación para el desarrollo y el cambio social.

La comunicación para el desarrollo desde las organizaciones y diferentes áreas
profesionales de la comunicación.

La gestión de las prácticas sociales de comunicación y los territorios
comunicacionales como miradas para la intervención en las organizaciones y en la
acción colectiva en lo local.

Comunicación y participación para el desarrollo local: de las prácticas
comunicacionales de las organizaciones y colectivos a su inclusión en la discusión
de lo público en el territorio.

Herramientas participativas de comunicación para el diagnóstico, la planificación y la
intervención en acciones y proyectos de desarrollo.

1 La integración del equipo docente refiere al objetivo de fortalecer el relacionamiento entre la
FIC y el CENUR Noreste, sede Tacuarembó, y está conformado por docentes del Departamento de
Especializaciones Profesionales de FIC y de distintas áreas del CENUR.



Metodología:
El curso consta de cuatro módulos conceptuales a partir de la revisión de ejemplos
prácticos y un mapeo comunicacional que promueva la participación e intercambio
de experiencias. Una vez finalizados los módulos se plantean dos instancias
presenciales en formato taller, alternando los módulos, para poner en práctica los
conocimientos compartidos.

Elaborar una caja de herramientas colaborativa que sirva de base para la
planificación de la comunicación así como en la ejecución de un plan de acción que
integre la variabilidad de escenarios. Propiciar espacios de intervención horizontales,
flexibles y participativos.

Curso híbrido, con instancias virtuales (4 jornadas de 3 hs. cada una) y dos
instancias de taller de media jornada cada una, en el CENUR Noreste, sede
Tacuarembó.

Evaluación de aprendizajes
Trabajo final que consistirá en una entrega grupal o individual, con un tema y
formato a definir con los participantes.

Carga horaria: 20 hs.

Modalidad de dictado
Híbrida

Certificación
Obtendrán certificado de aprobación aquellos participantes que hayan aprobado la
entrega final. Quienes no aprueben podrán solicitar certificado de asistencia,
habiendo cumplido con el 75% de asistencia a clases.
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