PROGRAMA
“Los publicos de las artes en América Latina. El caso del cine”

Docentes a cargo:
Mg. Marisa Iris Alonso
Mg. Vanina Soledad Lopez

Objetivos del curso:

Generales

e Promover el intercambio y debate de saberes en torno a la tematica recortada
para el estudio.

e Reflexionar sobre las transformaciones operadas en el consumo y su relacion

con la construccion de la ciudadania politica.

Especificos

v Debatir contenidos teodricos en torno a la nocion de publicos y su

transformacion en el tiempo.

v Reuvisar la relacion entre consumo y tecnologias durante el final del siglo XXy
el comienzo del siglo XXI.

v Concientizar sobre las representaciones estéticas como lenguajes de
generaciéon de narrativas politicas.

v Abordar el estudio de casos que aporten al analisis general.

v Estimular la discusion y el debate que pueda quedar plasmada en articulos,

proyectos de obras, avances de tesis segun sea la necesidad de cada
integrante.

Fundamentacion

El presente curso se propone analizar, a través de una revision tedrica del tema vy
desde una perspectiva anclada en la historia y la comunicacion social, el rol de los
publicos y su participacion activa en el universo de la cultura. Para hacerlo, nos
centraremos en un tiempo y espacio determinado; revisaremos especialmente las
transformaciones operadas por efecto de los cambios tecnolégicos que ocurrieron a
partir de finales del siglo XX hasta la actualidad. Nos detendremos en el caso del cine,
revisando particularmente el concepto de poscinematografia (Torterola, 2011)
estudiando los procesos de fragmentacion de los servicios culturales.

Investigar el rol de los publicos nos conduce al andlisis de los asuntos vinculados a la
recepcion. Pretendemos identificar los agentes que median en ella, la concentracion
de los medios de comunicacion, las transformaciones producidas por la convergencia
digital y su impacto en los entornos comunicativos que caracterizaron ese momento
historico de finales de los afios ‘90 hasta la actualidad. Pretendemos reflexionar acerca



de los modos en que los publicos establecen un contrato cultural e intervienen y
modifican el pacto de consumo propuesto desde la esfera de la produccion, que se
transforma permanentemente, y que esta vinculado con las condiciones historicas
(Rosas Mantecon, 2023).

Debatir acerca del consumo de determinado tipo de bienes culturales, nos permite
seguir pensando en nociones como la construccion del gusto o aspectos como los
cédigos estéticos que pueden impedir que los integrantes de los publicos se sumen a
experiencias que, en este caso, el cine habilita. Nuestros ejes de trabajo estan
definidos en funcién de estos contenidos que aqui enunciamos; nos guia el incentivo
de reflexionar sobre estas tematicas para seguir pensando la transformaciéon operada
en las distintas expresiones artisticas, su circulacion y consumo. Sin perder de vista, el
contexto y los cambios operados en el mismo tanto en materia econdmica como
politica.

Contenido:

-La historizacion de la nocion de publico: una reflexion teérica e histérica. Ocio y
consumo: transformaciones en el tiempo. Relaciones entre la nocién de publico y la de
cultura publica. Acceso cultural e inequidad: El rol de las agencias nacionales .El
espectador como ciudadano o como cliente. El rol del estado como garante de
derechos.

-Neoliberalismo, globalizaciéon y tecnologia. Transformaciones en la recepcion y el
consumo Factores de incidencia en la transformacion del consumo: la variedad de
ofertas culturales. jLa democratizacion del consumo? Experiencias y programas de
desarrollo de nuevos publicos.

-¢lguales en la oscuridad? (Mantecon,2017) Cine y publicos. Del cine de barrio a las
multipantallas. La relevancia de los datos: analisis de la evolucion y transformacién en
materia de concurrencia y salas. La fragmentacion de los servicios culturales.  Cémo
abordar los fendémenos cinematograficos de publico? El acceso al ocio como
produccion de sensibilidades comunes: (re)educar la mirada. La poscinematografia:
descentramiento, diversificacion, multiplicacion. Referencia a casos

Metodologia:

El curso se realizara en modalidad virtual, contemplando tanto los encuentros
sincrénicos como las instancias de trabajo asincronicas.

Durante los encuentros virtuales sincronicos se planteara una dinamica de trabajo
colaborativo. Se propondra a los y las participantes trabajar con la observacion, la
escucha atenta y el ejemplo en relacion con las imagenes presentes en las lecturas
propuestas.

En los encuentros asincrénicos se habilitaran espacios de intercambio entre los
participantes (foros o salas grupales organizadas para tal fin) y se propondran
consignas de ejercitacion y produccion de textos cortos (listados, breves resefias de
no mas de un numero determinado de palabras o parrafos, etc) Ambas instancias
podran ser retomadas en el trabajo final. Todas estas tareas recibiran el



acompanamiento del docente a cargo quien sera el responsable de realizar las
devoluciones y retroalimentaciones de las mismas.

Evaluacion de aprendizajes

Al finalizar la cursada, los y las participantes del mismo deberan realizar un trabajo
final de produccién individual, consistente en un texto argumentativo en el cual
presenten las ideas generales para el desarrollo de un posible articulo de un maximo
de 12 paginas y un minimo de 7 paginas. Dicho trabajo debera poner en dialogo los
conceptos abordados en la cursada y ser argumentativamente coherentes, haciendo
referencia a la bibliografia de lectura obligatoria.

Carga horaria: 20 horas reloj. Distribuidas en cuatro encuentros sincronicos de 3
horas y dos asincrénicos en los cuales se propondran actividades y lecturas que se
retomaran en los encuentros sincrénicos.

Modalidad de dictado Virtual sincronico y asincronico
Certificacion (certificados de asistencia y/o aprobacion)

Recibiran certificados de asistencia quienes concurran al 80% de las clases, y
certificado de aprobacién a quienes realicen el trabajo final y el mismo sea aprobado.

Destinatarios: Estudiantes de comunicacion, ciencias sociales y humanas, de grado,
miembros del cuerpo administrativo y todos aquellos interesados e interesadas en la
tematica.

Bibliografia

La seleccion de bibliografia se ajustara de acuerdo a los intereses del grupo y la
dinamica del desarrollo de esta propuesta.

Rosas Mantecon, A. (2023) Pensar los publicos. Universidad Autbnoma Metropolitana,
Unidad Iztapalapa/Division de Ciencias Sociales y Humanidades. Departamento de
Antropologia.

Rosas Mantecon, A. (2021) “Formar publicos en la era digital: redefiniciones,
ambigiedades y desafios” en Ivacache, J; Campos, D; Las Heras, F (coordinadores)
(2021) Desarrollo y Formacion de Publicos. Unidad de Programacion y Publicos;
Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Steven Hadley (2021) “Desarrollo de Publicos y politica cultural” en Ivacache, J;
Campos, D; Las Heras, F (coordinadores) (2021) Desarrollo y Formacion de Publicos.
Unidad de Programacién y Publicos; Ministerio de las Culturas, las Artes y el
Patrimonio, Santiago de Chile, 2021 pp 266-290



Guardiola, I. “El espectador ante el mito de abundancia de plataformas digitales en un
mundo post COVID-19” ” en Ivacache, J; Campos, D; Las Heras, F (coordinadores)
(2021) Desarrollo y Formacion de Publicos. Unidad de Programacion y Publicos;
Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

Kelly-Hofenblatt, A; Poppe, N (2022) “En las carteleras” en En la cartelera. Cine y
Culturas cinematograficas en América Latina. Iberoamericana-Vervuert. Colecc.
Aproximaciones a las culturas hispanicas.

Torterola, E. (2015) La ciudad, los cines y sus publicos. Equipamiento de exhibicién y
practicas de consumos de filmes en Buenos Aires: del encuentro colectivo al
espectaculo minoritario (1960-2014) Universidad Nacional de México. Version.
Estudios de Comunicacién y Politica Numero 36/mayo-octubre 2015

Wortman, A. y Radakovicht, R. (2019). Mutaciones del consumo cultural en el siglo
XXI. Tecnologias, espacios experiencias. Buenos Aires: Teseo.

Duarte, Deborah (2014) “Politicas publicas e institucionalidad para la cinematografia
uruguaya” en EI cine nacional de la década Radakovich, R (coord.) (2014)
Edicion:PRODIC-CSIC FIC-UDELAR\ ICAU — MEC.

Materiales en la web

Catedra Ingmar Bergman. UNAM (2020) Dubatti, Jorge. Estallar el concepto de
espectador En Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=sJIbrwWA k8

Fundacion Caja Navarra (2022). Guardiola, |. El mundo digital y la nueva esfera
publica.Youtube:https://www.youtube.com/watch?
v=pbIGAtQT158&t=110s&ab_channel=Fundaci%C3%B3nCajaNavarra

RFI.Espanol (2023) Patifio, Bruno. Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=t-
hNxp7C4Jk&ab_channel=RFIEspa%C3%B1ol

Congreso Futuro (2022) Patifio, B. No puedo hablar, solo mensajes.Youtube:
https://www.youtube.com/watch?
v=fDRkgxWxTbM&t=620s&ab_channel=CongresoFuturoConferencia

Bibliografia general

Bourdieu, P (2010) El sentido social del gusto. Elementos para una sociologia de la
cultura. Siglo XXI, 6ta.edicion

Bourdieu, P. (1988). La distincion. Criterios y bases sociales del gusto.Taurus

Garcia-Canclini, N. (coord.) (1994), Los nuevos espectadores. Cine, television y video
en México, Instituto Mexicano de Cinematografia (Imcine)/ Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes (cnca).

Rosas Mantecén, A. (2017) Ir al cine. Antropologia de los publicos, la ciudad y las
pantallas. Gedisa.

Yudice, G. (2002). El recurso de la cultura. Usos de la cultura en la era global. Gedisa.






